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“La creacion es una produccion amplia, gestual, vocal, gréfica,
verbal e incluso cognitiva destinada personal y mediatizadamente
al otfro. La creacion en su fase de desarrollo es una liberacion de
nuestras tensiones que evoluciona siempre hacia un bienestar de
comunicacion y reconocimiento”.

Aucouturier (1985)

RESUMEN

El objetivo del presente articulo es hacer un analisis sobre los diversos elementos y
procesos que delimitan de una u otra manera la evaluacion de la creatividad en la persona.
Para ello, se analizan desde el conocimiento teérico-préctico los elementos centrales que
determinan el diagnostico de la creatividad. Seguidamente se plantean algunos tipos de
pruebas, tests y materiales utilizados para evaluar la creatividad. Finalmente se reflexiona

sobre aquellos elementos metddicos que dan soporte empirico a los instrumentos de eva-
luacion de la creatividad.

SUMMARY

The objective of the present article is to do an analysis on the diverse elements and
processes that determine of an or another way the evaluation of the creativity in the person.
For it, they are analyzed since the theoretical practical knowledge the central elements that
determine the diagnosis of the creativity. They follow some types of tests are presented,
tests and material utilized to evaluate the creativity. Finally it reflects on those methodical
elements that give empirical backup to the instruments of evaluation of the creativity.
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INTRODUCCION

limitd al hombre en sus actos de creacién

por considerar durante muchos siglos la crea-
A lo largo de la historia se ha debido  cién como un acto divino, no accesible a los

dar explicaciones religiosas o metafisicas de ~ seres humanos. La capacidad creativa po-
los procesos creativos, considerando que los ~ see, no obstante, una base biolégica que se
causantes de la obra creativa son fuerzasy  refleja en el proceso evolutivo del ser huma-
poderes superiores. En latin existian los tér-  no. Sin embargo, el hombre, en su evolu-
minos Creatio y Creare, que permitieronde-  cién cultural, ha sido capaz de encontrar
signar desde el periodo cristiano, el actoque  medios y procedimientos que impulsan la
Dios realiza creando a partir de lanada. Esto  necesidad de crear, esto es, independiente-




mente de la gerencia bioldgica. Podemos
indicar, que la propia personalidad se objeti-
va en realizacionsas y producciones creativas.
(Mateo y otros; 1983)

Consideramos que la creatividad es
un talento que todo el mundo posee, en
mayor o menor grado. Existe una frontera
de posibilidades de comportamiento creativo
determinada por la herencia, pero las condi-
ciones ambisentales juegan un papel de pri-
mordial importancia a la hora de desarrollar
las capacidades potenciales del individuo.
Padres y profesores, y la sociedad en gene-
ral son los responsables de que la creativi-
dad se desarrolle o reprima (Antoniejevic,
1989).

Segan QCerter (1975), creatividad es
«el complejo de condiciones correspondien-
tes a las realizaciones que tienen caracter
de nuevas (originales) y que, por tanto, son
raras y que enriquecen la sociedad y la cul-
tura». Por otro lado Guilford (1978), «la crea-
tividad en sentide limitado, se refiere a las
aptitudes que son caracteristicas de los in-
dividuos creadores, como la fluidez, la flexi-
bilidad, la originalidad y el pensamiento di-
vergente».

Al hacer un andlisis del concepto de
creatividad, cabe mencicnar que tradicional-
mente se asocia a una expresién en el area
de las artes o en la produccién cientifica, o
cualquier otra expresion que conlleve a so-
brepasar los limiies de lo comun, esto origi-
na muchas veces, la distincion muy arbitra-
tia entre «personas creativas» y «personas
no creativas», sin embargo, es necesario
plantear que la capacidad creadora se ma-
nifiesta en todas las édreas de la actividad
humana, lo que refleja la unidad de! ser hu-
mano como un ser creativo, Onico e irrepeti-
ble.

En Chile, en los ditimos afios, la crea-
tividad ha alcanzado una relativa relevancia.
Esto es, por un lado, a partir de algunos en-
cuentros nacionales relacionados con el
tema, y, por otro, con la publicacion de tex-
tos y trabajos que recogen los aportes y ex-
periencias de diversos especialistas sobre
el tema. Del mismo modo, la Reforma Edu-
cacional chilena, impulsada desde 1996, pro-

.pone el fortalecimiento de la actividad

creativa, centrdndose en los propdsitos de
mejorar la calidad de la educacidn y asegu-
rar la equidad de la misma (Valdés, 2001).

La evaluacién de la creatividad, segtin
el catedratico espaiiol Ricardo Marin Ibafez
(1984), presenta dos lineas generales. Pri-
mero, el reconocimiento de las personas que
son creativas, diferencidndolas de aquellas
que no aportan nada nuevo. Segundo, la
identificacion de las personas potencialmente
creativas, es decir, aquellas que por sus ca-
racteristicas personales, previsiblemente, si
se dan las circunstancias propicias, podran
hacer “creaciones” significativas.

A partir de esas dos cuestiones nos
podemos preguntar cuél es nuestro interés
en la escuela: diagnosticar a los alumnos
creativos, o potencialmente creativos. Pode-
mos responder, de manera muy general, que
la ultima tiene especial vigencia en el siste-
ma escolar. En la escuela conviene descu-
brir a los alumnos/as que tengan capacida-
des creativas para cultivarlas adecuadamen-
te. Esta dimension predictiva, que es siem-
pre arriesgada, se agrava en los test o prue-
bas de la creatividad.

El propésito del presente articulo es
hacer un analisis de los diversos elementos
y procesos que determinan la evaluacién de
la creatividad en |a persona. Para ello, ana-
lizaremos en un primer momento los elemen-
tos centrales que determinan el diagnéstico
de la creatividad. En un segundo momento,
los tipos de pruebas para evaluar la creativi-
dad. Seguidamente nos referiremos a los
tests y los materiales utilizados en dicho pro-
ceso. Para terminar, reflexionaremos sobre
aguellos elementos metddicos que le dan un
soporte empirico a los instrumentos de eva-
luacién de la creatividad.

EL DIAGNOSTICO DE LA CREATIVIDAD

Podemos indicar que la creatividad se
detecta de una manera mas facil desde el
angulo social. Si se nos pide que enumere-
mos las figuras mas creativas en un campo
o profesion cualquiera, recurriremos sin duda
al impacto y prestigio social. Y eso que no
siempre la sociologla de la fama esta de
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acuerdo con los méritos intrinsecos, y el paso
del tiempo deja empalidecidas muchas figu-
ras que en su tiempo parecian las mas crea-
doras (Bazan D., Godoy C., 1990).

Para identificar los rasgos que carac-
terizan a los creadores existen varios méto-
dos fundamentales. Uno ya clésico, consis-
te en aplicar algunos de los tests psicologi-
cos ya conocidos a dos grupos de poblacion
claramente diferenciados, uno constituido por
personas que han sido consideradas como
creativas en algun campo, aplicando los an-
teriores criterios, es decir, que han destaca-
do claramente del conjunto, y otro en el que
incluimos sujetos que poseian en grado infi-
mo esas mismas cualidades vy, por lo tanto,
fueron calificadas como no creativos. Todas
las pruebas que den diferencias significati-
vas entre ambos grupos, se estima que son
véalidas para revelar y en algun momento
medir esos rasgos de las personalidades
innovadoras.

Se ha empleado el método de presen-
tar listas de adjetivos que califican el proce-
so creativo, entre los cuales cada uno de los
sujetos seleccionados por su alto indice de
productividad, debia indicar aquellos que
describian mejor su experiencia.

Si la produccion creativa parece exi-
gir un clima de aceptacion y estimulante li-
bertad, las condiciones de aplicacion de los
tests clasicos no parecen ser las mas opor-
tunas. La coaccién que implica el ambiente
artificial, la evaluaciéon esperada con crite-
rios que se desconocen y trabajar entre limi-
tes temporales muy precisos, estrechos;
parece contradecir las condiciones requeri-
das para la eclosion de respuestas verdade-
ramente creativas. Esta ha sido una de las
razones por las que Wallach y Kogan dan a
sus pruebas un aire ludico y evitan toda
mencion de la duracion del ejercicio, asi
como de cuanto pueda significar un juicio
sobre su grado de validez. Incluso se nie-

gan a que los designen como tests, cosa que
suscribe Torrance (1977).

Conviene recordar que los productos
creativos se caracterizan por su novedad y
su utilidad. Estos rasgos hacen dificil su re-
conocimiento y su adecuada estimacion. Por
tratarse de algo que no existia antes no con-

tamos con los patrones necesarios para en-
juiciarlos. Determinar su valor implica que
poseemos una escala axiologica en cierto
modo compartida y generalizada, que des-
graciadamente no es lo que suele aconte-
cer.

Un rasgo apuntado en la definicion es
la novedad, lo que no es usual -igual que el
valor- resulta mucho mas dificil de evaluary
de medir. El ingenio de las respuestas, su
caracter brillante, llegar a conclusiones in-
sélitas en las que no se habia antes caido
en la cuenta o que pasaban desapercibidas
a los mas, es algo que interesa detectar de
algun modo. Es el rasgo que viene desig-
nandose como originalidad. Pero aqui se tro-
pieza con dificultades mayores. Una mane-
ra clasica de valorarla no sometida a graves
problemas metodoldgicos, pero sin duda len-
ta, es ordenar las contestaciones por el indi-
ce de frecuencia. La puntuacion correspon-
diente a la originalidad es inversa a la reite-
racion con que aparece una respuesta de-
terminada. Aquellas que son Unicas o que
se dan en muy escasa proporcion se clasifi-
can como originales. Otras veces se echa
mano de varios jueces que determinan lo
sorprendente o insolito de una respuesta
(Bazan D., Larrain R., 1991).

TIPOS DE PRUEBAS DE CREATIVIDAD

Las pruebas de creatividad han teni-
do dos dimensiones, unas son de caracter
espacial, y otras de tipo verbal. Cuando se
ha querido estudiar el grado de relacién en-
tre estas dos vertientes de la creatividad, los
resultados han apuntado hacia una escasa
correlacion de la una o la otra. Los bien do-
tados en un campo, no suelen estarlo en el
otro. La doble capacidad es la excepcién.

2.1. Las pruebas de tipo espacial

Podemos distinguirlas, a su vez, en

dos grupos fundamentales: las perceptivas
y las gréficas.

a) Pruebas perceptivas

Consisten en ofrecer un material que
permita ser contemplado mentalmente des-
de puntos de vista distintos. El objeto cap-
tado varia, segun el nimero de figuras



percibidas y la interpretacion de las lineas .

sugiere un objeto u otro distinto. En los tex-
tos sobre psicologia de la percepcién apare-
cen ejemplos con mucha frecuencia. Uno
de los procedimientos mas utilizados consis-
te en presentar una serie de figuras inclui-
das entre otras mas complejas. Lo ideal es
gue estén graduadas las dificultades de
modo tal que discriminen bien los sujetos.
Los que tienen menos agilidad perceptiva
deben descubrir algunas y los mas flexibles
no deben llegar al tope, de otro modo dificil-
mente podriamos matizar las diferencias
personales. Estos materiales se han venido
empleando, ciertamente en proporcién es-
casa, pero con resultados prometedores. Si
bien las investigaciones en curso dejan mu-
cho campo para su validacion. Hoy por hoy
es el sector mas abandonado y el que esta
reclamando mayores aportaciones por par-
te de los investigadores.

b) Pruebas graficas

Podemos designarlas asi porque se
suelen reducir con pocas excepciones a
pruebas de dibujo, por su facilidad de reali-
zacion y rigueza de posibilidades valorativas.
Los estimulos suelen ser figuras sencillas,
por ejemplo, circulos, cuadrados, triangulos
o formas elementales abiertas, compuestas
de algunas lineas rectas o curvas, a veces
de una sola. Estas figuras deben ser parte
de otra mas compleja, que la imaginacion
del sujeto debe anticipar. No se trata de ejer-
cicios de habilidad técnica, sino de fertilidad
imaginativa. Importa que aparezcan relacio-
nes remotas, asociaciones insospechadas.
Hasta tal punto es asi, que se tolera y aun
se recomienda, poner titulos para que que-
de inequivocamente claro lo que pretendio
el sujeto, especialmente cuando por su es-
casa edad o su limitada habilidad para lo
grafico o por la complejidad del objeto, no
acaban de dar forma adecuada a brillantes
intuiciones. En ocasiones se les pide que
ordenen las figuras en series que relaten al-
guna historia interesante.

Las figuras que se ofrecen varian en
namero. Puede ser una sola, por ejemplo
un esquema de un mueble, para que sea
completado con cuantos detalles se crea
conveniente o varias decenas de figuras,

esquematicas con la indicacién de que com-
pleten los rasgos esenciales que permiten
reconocer los objetos imaginados. En otras
ocasiones se parte de materiales variados,
como cepillo de dientes, tiras de papel, etc.,
para que compongan con esos elementos
sencillos figuras variadas.

El dibujo libre con estimulos impreci-
sos, como los musicales o alguna poesia o
con temas de pura creacion, puede revelar
sin duda las potencialidades creadoras de
los sujetos en el plano espacial, aunque la
valoracién aqui es mas complicada y subje-
tiva.

2.2. Pruebas verbales

Se califican asi porque tienen la pala-
bra como un elemento fundamental, a ve-
ces exclusivo. Van desde lo puramente ver-
bal, en que casi lo Unico importante es la fa-
cilidad para emitir palabras que cumplan
unas condiciones determinadas, hasta au-
ténticas creaciones donde se recurre a to-
das las capacidades expresivas del lengua-
je y la fantasia juega con libertad.

Aqui estan comprendidos la mayor y
mejor parte de los tests de creatividad. Enu-
meremos algunos de los grupos fundamen-
tales:

a) Escribir palabras que respondan a una
condicién determinada:

Por ejemplo, que comiencen por cual-
quier letra dada, o por una silaba, o que ter-
minen en una letra o grupo de letras. Es ya
antiguo el juego de la fuga de letras, pero
para que la prueba tenga cardcter creativo
debe dejar abiertas varias posibilidades de
respuesta.

Se muestran palabras completas, dos,
cuatro, hasta veinte y se deben formar con
ellas variadas frases y parrafos con sentido.
Se recomienda que construyan con ese
material historias ingeniosas. Unicamente se
pueden establecer en las palabras estimulo
las modificaciones gramaticales necesarias,
como convertir en plural, modificadores ver-
bales y afiadir articulos, preposiciones y con-
junciones.
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b) Analogias:

Esta es una de las pruebas que tiene
mayor poder discriminante y es, por lo tanto
una de las mas validas. Como estimulo se
ofrece una palabra, no solo que tenga nu-
merosos sinénimos, sino que ademas per-
mite aplicarse a campos distintos, por ejem-
plo raiz, derecho. Se le pide no solo que for-
mulen lo que pudiéramos- considerar sino-
nimos en un sentido estricto, sino todos
aquellos sentidos que van adquiriendo en
contextos distintos, al emplear la palabra en
situaciones varias. Por ejemplo: duro puede
tener un sentido material, como soélido o re-
sistente, o una intencién espiritual como
tenaz, incansable. Tanto mejor si hay analo-
gias brillantes o literarias.

Estas analogias se presentan de mo-
dos variados. A veces se invita a descubrir
las semejanzas que se dan entre objetos
sometidos a comparacion. Asi, establecer lo
que tienen de comun entre si un ave y un
pez.

c) Preguntas:

Uno de los caracteres distintivos del
pensamiento y por supuesto del pensamiento
creativo es la capacidad de solucionar pro-
blemas. Para resolver el problema, el primer
paso es detectarlo, darse cuenta de que exis-
te, situarlo exactamente, dividirlo en
subproblemas. '

Un indicador claro de esta capacidad
de ver una dificultad donde los otros nada
descubren, es la capacidad de preguntar.
Para estimular esta capacidad de preguntar
se utilizan objetos corrientes. Por ejemplo
una cama, ¢,presenta inconvenientes en de-
terminadas situaciones?, ¢tiene angulos con
las que los nifios pueden lesionarse?, jes
comoda?, ;tiene poca estabilidad?, ocupa
demasiado espacio?, ;es poco estética?. Las
preguntas de manera significativa pueden
detectar los correspondientes problemas.

En cualquier caso mantener viva la
curiosidad por saber, sentir el deseo de pre-
guntar incesantemente, es un camino segu-
ro para desplegar saberes y estimular ac-

ciones que superen nuestros limites actua-
les.

d) Usos inusuales:

A veces se designa este ejercicio
como redifinicion del objeto, porque descu-
bre finalidades distintas de la corriente.

Los objetos suelen tener una utilidad
fundamental. La silla sirve para sentarse, el
plato para poner la comida y el periddico para
enterarse de la informacion diaria. Pero a
veces los empleamos para otras finalidades.
Con el periddico envolvemos la comida o los
zapatos, los ninos hacen aviones o constru-
yen gorros napoleénicos, el motorista se lo
pone en el pecho bajo la cazadora para com-
batir la gélida corriente en invierno; inspira-
dos en él se hacen camisetas llamativas; se
venden los viejos para campanas de cari-
dad y en invierno calientan las manos ateri-
das de los albaniles.

Es conveniente ofrecer mas de un
objeto, para evitar bloqueos en un campo
determinado. Se sugiere que enumeren
cuantos usos se les ocurran, todo lo que
puede hacerse con ellos, en todas las situa-
ciones posibles.

e) Mejora del producto:

Es una prueba consecuencias a la de
la sensibilidad para detectar problemas.
Descubrir fallos e insuficiencias es paso pre-
vio y necesario pero insuficiente. Si no fué-
semos mucho mas alla estariamos todavia
en la prehistoria.

Se puede tratar tanto de mejoras faci-
les asequibles, como de otras para las que
no disponemos de los medios necesarios.
Estas tienen menos utilidad practica pero
puede ser un buen ejercicio para desplegar
la creatividad. Dependen las preguntas del
objetivo que se pretende en funcién de la
situacion y de la edad. No es lo mismo re-
unir a un grupo de expertos para que apun-
ten posibles soluciones de entre las cuales
hay que seleccionar la mejor, que pedir a los
ninos que imaginen cémo deberia ser un ju-
guete para que cumpliera todos sus suefos,



para que fuese divertido a no poder mas y .

encontrar en él cuanto desearan.
f) Sintetizar:

Superar los datos dispersos en busca
de soluciones unificantes es un buen indice
de creatividad. Una catedral donde se inte-
gran piedras y maderas, cristales y argama-
sa, pilares y bovedas, arcos y ventanales,
rosetones y esculturas, hasta lograr una uni-
dad superior a veces sublime, es algo que
denota el talento creador de los artistas que
la sofiaron y forjaron. Un sistema filoséfico o
un viaje espacial, una 6pera o una organiza-
cion social que coordina voluntades y alcan-
za vastos y nobles objetivos, todo esto de-
nota una capacidad de fundir elementos dis-
persos y trascenderlos hacia sintesis ambi-
ciosas unificantes.

Uno de los procedimientos mas utili-
zados para detectar esta capacidad, consis-
te en poner titulos variados, agudos, suge-
rentes, a pequenas historias. El titulo ha de
captar lo esencial. Pretende decirlo todo, de
un modo comunicativo, penetrante, intenta
que el mensaje no quede ignorado y ala vez
invita a su lectura.

Los “slogans” publicitarios apuntan a
lo mismo, y también se utilizan para detec-
tar esta capacidad sintetizadora. Se quie-
ren transmitir las cualidades esenciales del
producto, sus virtualidades, de un modo per-
suasivo, respondiendo a cuanto el publico
anhela en un campo determinado.

g) Trazar un plan:

Para realizar algo interesante, tras
detectar sus fallos, y para mejorarlo, hay que
. trazar un pormenorizado plan de accion en
el que se anticipen cuantas dificultades pue-
dan presentarse, y se vayan tomando las
medidas oportunas para soslayarlas. Hay,
en definitiva, que prever todos los pasos
necesarios para realizar el producto o alcan-
zar la situacion que se anhela. Estimular
colaboraciones, juntar recursos, tomar las
disposiciones oportunas y acabar logrando
el objetivo propuesto, implica una patente
capacidad realizadora, innovadora.

LOS TESTS DE CREATIVIDAD

Hay dos técnicas clasicas para dispo-
ner de instrumentos que nos pongan en la
pista de las personalidades innovadoras:

a) Aplicar baterias de tests ya conocidos a
dos grupos de poblacion: uno claramente
creativo y otro que carece de esta cuali-
dad. Todas aquellas pruebas que den di-
ferencias significativas, pueden servir de
indicadores para descubrir los sujetos mas
renovadores.

b) En otros casos se procura fabricar prue-
bas especificas para detectar esas cuali-
dades, que parecen ser tipicas, que po-
seen los sujetos creadores Unicamente.
Posteriormente se verifica la validacién de
las pruebas.

Se ha puesto en duda, con frecuen-
cia, que a través de pruebas mas o menos
estandarizadas se pueda detectar la capaci-
dad creativa, Entre otras razones porque la
creacion suele surgir de un impulso apasio-
nado, a veces casi irresistible, hacia la reali-
zacion de una tarea determinada, mientras
que los tests colocan ante una situacion arti-
ficial, impuesta, que dificilmente puede pro-
vocar entusiasmo.

Por otra parte se objeta que el crea-
dor necesita el aislamiento, el reposo y el
tiempo necesario para que maduren sus ex-
periencias. Tiene que dar oportunidades para
la eclosion final casi siempre inesperada y
que presupone una larga incubacion, un
aporte de materiales, como ramas del bos-
que de la experiencia que esperan el chis-
pazo magico que las consumira en la genial
llamarada imprevisible.

Recordemos algunos de los principa-
les tipos de tests para diagnosticar la creati-
vidad, en cuya elaboracién y aplicacion es-
tan comprometidos en la actualidad los prin-
cipales investigadores en este campo.

Los hay que detectan la inventiva plas-
tica o figurativa. La creatividad en el orden
espacial suele identificarse a traves de una
serie de pruebas en las que se elaboran fi-
guras a partir de estimulos graficos. Por
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ejemplo se presentan algunas lineas para-
lelas a diversas distancias y arrancando de
ellas se les sugiere que realicen las figuras
mas insospechadas, completandolas con
cuantos trazos sean necesarios. Otras ve-
ces se dan sencillas figuras abiertas,
constituidas por muy pocas lineas rectas o
curvas o figuras geométricas, como triangu-
los, cuadrados o circulos, que sirven de es-
timulo para cuantas figuras se les ocurran.
Asi el circulo puede dar lugar a una fruta, a
un timén de barco, a una rueda, a una plata-
forma espacial, a una moneda, etc. Como
no se trata de medir la capacidad o la madu-
racion estética, se puede escribir debajo del
dibujo aquello que se ha intentado represen-
tar.

Se pueden entregar al alumno ele-
mentos sencillos, es decir, los que no prede-
terminan la tarea futura, como palillos, fos-
foros o tiras de papel de colores, y se los
invita a que los combinen de la manera méas
ingeniosa.

Una condicion de indudable valor en
la personalidad creadora es su flexibilidad
en el campo de la percepcion, su agil, agu-
da captacion de los estimulos sensibles. Por
ello se elaboraron pruebas que diagnostican
la capacidad de sujeto para descubrir, a tra-
vés de un material grafico confuso, realida-
des que no aparecen a primera vista. Todos
hemos visto en las publicaciones infantiles
dibujos que parecian sélo una marana de li-
neas. Al pie se formulaban cuestiones como
esta: ;Dénde estan el elefante y el cazador?

Normalmente el material de estas
pruebas consiste en una serie de figuras
geométricas que quedan parcialmente en-
mascaradas. La prueba para ser valida tie-
ne que ofrecer la oportunidad de descubrir
algunas figuras a los menos dotados en este
campo. La cifra va aumentando a medida que
crece esta capacidad, presentando algunas
figuras tal dificultad que, practicamente, no
suelen descubrirse, de modo que permitan -
como en toda prueba bien hecha y valida -
lograr una perfecta discriminacion de las di-
versas capacidades.

También es frecuente el empleo de los
cubos flotantes. Se trata de una figura en la

gue aparecen diversos cubos enlazados y
cuyo numero varia segun se consideren
mentalmente en uno u otro aspecto.

Cuando se trata de descubrir la per-
cepcion en el campo estatico se presentan
diversas figuras con objeto de que se selec-
cionen las bellas.

Se ha estudiado la correlacion entre
la percepcion de figuras complejas o senci-
llas, simétricas o asimétricas con la capaci-
dad innovadora; los resultados son intere-
santes pero necesitan, en general, una ma-
yor determinacion de todos jos factores en
juego, pues en ocasiones han conducido a
conclusiones aparentemente contradictorias.

Asimismo se investiga sobre la utili-
dad de los tests proyectivos. Ya se han he-
cho clasicos, entre otros, los de Rorschach,
T.A.Ty Szondi. En ellos se ofrece un mate-
rial indeterminado: manchas de tinta (negras
y policrométicas), fotografias, didlogos
inacabados, situaciones conflictivas con fi-
guras o texto incompleto. El sujeto, al perci-
birlos, proyecta y revela su personalidad, y
por lo tanto da ocasién a manifestar sus
facetas creativas. Estudios muy interesan-
tes se estan realizando en esta linea, aun-
que por tratarse de pruebas que han sido
elaboradas con otros objetivos, su validez
aun necesita muchos trabajos experimenta-
les (Torrance, 1977).

Hay toda una serie de tests verbales
con los cuales se pretende medir los princi-
pales aspectos de la creatividad en este cam-
po. En general, suelen consistir en suscitar
la expresion verbal del sujeto a partir de de-
terminadas condiciones establecidas: por
ejemplo, enumerar palabras que comiencen
por un prefijo determinado o que terminen
con una letra o silaba establecida.

Hay pruebas en las que se pide que
se construya una frase con sentido, de la cual
ofrecemos sdlo las iniciales de cada pala-
bra. O bien se deja incompleta una expre-
sion que no admita por supuesto una res-
puesta tnica o determinada. A veces se pre-
sentan algunas palabras que sirvan de base
y estimulo para una serie de juicios, lo méas
variados y originales posible.



Interesa diagnosticar la capacidad de.

sintesis. Por ejemplo resumir el contenido de
una pelicula en un telegrama o dar el titulo
mas adecuado a una historia. En otras oca-
siones se exige construir una frase que sea
un slogan publicitario. Recordemos el “con-
tamos contigo” y tantos como se ofrecen
cada dia a través de la propaganda comer-
cial, algunos ciertamente de indudable mor-
diente y agudeza.

Hay pruebas que consisten en imagi-
nar todas aquellas cosas que se consideran
imposibles. Cuando recordamos las cosas
que se tenian por irrealizables un siglo atras,
motivo sélo de fantasias a lo Julio Veme y
que hoy se han revelado como perfectamen-
te viables, las gentes se hacen mas cautas
para poner limites a la capacidad de realiza-
cién humana. Mirar esos horizontes Gltimos
donde el hombre ya nada puede, reeditar
hasta qué punto cabra dilatar el circulo de
nuestras posibilidades finitas, es un ejerci-
cio incitante.

Estas listas de actividades pueden ser
elaboradas por los propios alumnos después
de haber entrevistado a quienes se han des-
tacado en sus respectivos campos o0 senci-
llamente a los que figuran en un estamento
social determinado: periodistas, investigado-
res profesionales, escritores o quienes han
inscrito su nombre en los registros de paten-
tes de inventos. Recogiendo las fechas en
que fueron realizando sus tareas hasta al-
canzar la madurez y el renombre; tomando
nota de los salones fundamentales que indi-
caban la manifestacién de una tendencia y
una capacidad creadora, podemos, por ana-
logia, inferir que aquellos que realicen tareas
similares, colocados en situaciones parejas,
previsiblemente alcanzaran logros dignos de
consideracion.

MATERIAL PARA EL DIAGNOSTICO DE
LA CREATIVIDAD

Para el diagnostico de la creatividad
podemos utilizar los tests elaborados por los
especialistas o preparar sencillas pruebas,
especiales o acordes con las actividades pro-
gramadas en las diversas materias. Asimis-
mo se puede reproducir la metodologia em-
pleada por los investigadores, elaborando

material similar en la clase.

Los Tests De Creatividad ya elabora-
dos son numerosos. En ellos se especifican
las condiciones de aplicacién de cada prue-
ba, asi como los factores que identifican, y
su valoracion.

A titulo de ejemplo, y por la resonan-
cia adquirida por sus autores, se pueden re-
comendar los de Joy Paul Guilford (1978) y
de Ellis Paul Torrance.

Las Pruebas Escolares, si no se dis-
pone de tests o material similar, pueden ser
faciimente preparadas, aplicadas y evalua-
das en la clase.

Quiza lo mas sencillo sea la elabora-
cion de las pruebas verbales. Entre cinco y
diez minutos son suficientes para descubrir
la fluidez verbal. Se les indica a los alumnos
que enumeren cuantas palabras se les ocu-
rran que:

- Comiencen por una letra (I, p, s...).

- O por una silaba (pa, flo, bre...).

- Terminen con una silaba determinada.

- Rimen igual.

- Se les dan las letras iniciales de varias
palabras que constituyen una frase con
sentido. Por ejemplo: |.g.e.p. que puede
dar “le gusta el pan” o “la granja es patri-
monio”, etc.

- Presentada una palabra (flor, hermoso...),
se les indica que escriban cuantas tengan
parecida o aproximada significacién.

- Se les ofrecen juicios como “la vida es una
loteria”, “errar es humano”, etc. para que
expresen la misma o parecida idea, de las
maneras mas variadas.

Ciertamente para el desarrollo de esta
actividad las palabras, ideas o frases han de
estar de acuerdo con la capacidad e intere-
ses del alumno.

Las redacciones libres sobre temas
personales son siempre una buena oportu-
nidad para que cada cual revele su perso-
nalidad. En éstas es preferible no limitar el
tiempo.

Las pruebas figurativas se realizan
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también en breves plazos que pueden osci-
lar de los cinco a los diez minutos. Se les
entrega una pagina llena con alguno de los
siguientes estimulos, de los que ofrecemos,
a titulo de ejemplo, una linea de cada uno.

Partiendo de ellos se les dice que los
completen produciendo las figuras y formas
diferentes que estimen mas originales, ague-
llas que crean que a pocos alumnos, o a nin-
guno, se les van a ocurrir.

La cantidad de figuras nos dara la flui-
dez en este campo. Las diversas clases y
categorias de dibujos nos indicaran su flexi-
bilidad. La tendencia a cerrar pronto las fi-
guras revela la cerrazén u oclusién dej alum-
no, es decir, su poca receptividad y apertura
para seguir mejorando su obra. Sipor el con-
trario mantienen las formas abiertas, dis-
puestas a ulteriores perfeccionamientos, cae-
mos en la cuenta de que se trata de una
mente receptiva y disponible y, por lo tanto,
en las mejores condiciones para el trabajo
creativo. Quienes terminan y acaban las fi-
guras con un grado considerable de elabo-
racion, revelan una capacidad para llevar a
la practica sus ideas superior a aquellos que
las dejan meramente en esbozo o como en
proyecto.

El dibujo libre, imaginativo o con tema
sugerido, tiene grandes virtualidades para
este diagndstico. Aqui no conviene que pon-
gamos limites rigidos al tiempo.

Una fotografia o un sencillo relato de
la Historia, o de la Literatura, nos pueden lle-
var a numerosos antecedentes posibles, in-
mediatos y remotos, asi como a las conse-
cuencias mas insospechadas.

En resumen, cada uno de los tipos de
pruebas enumerados da motivo para que el
profesor pueda caer en la cuenta de los mas
creativos en un area determinada. O mejor
aun, en qué aspectos y en qué medida es
creativo cada uno de los alumnos.

Un rapido analisis del material pronto
permite seleccionar los que tienen cualida-
des relevantes, utilizando algunos de los cri-
terios anteriormente enumerados.

La Metodologia Cientifica en la Didac-

tica. La metodologia empleada en este cam-
po por los investigadores puede, en alguna
manera, ser empleada en la ensenanza.

Los alumnos pueden realizar una en-
cuesta entre los profesionales, por ejemplo,
medicos, abogados, periodistas o pintores,
para seleccionar los mas creativos. Asimis-
mo, pueden realizar alguna entrevista con
estas personalidades para que les indiquen
las condiciones en las que producen sus in-
novaciones.

O pueden discutir criterios cualitativos,
hasta llegar a producir una escala, en la que
aparecen todos los rasgos que definan tal
personalidad como creadora y el grado rela-
tivo de intensidad con que los posee, res-
pecto de otros que ejercen la misma profe-
sion y clasificados también como creativos.

Igualmente pueden analizar las mis-
mas actividades escolares y los productos
elaborados en el aula, como dibujos, redac-
ciones, etc., y confeccionar las correspon-
dientes escalas cualitativas ara su valora-
clon.

Todo lo enumerado los llevara a
sensibilizarlos y estimularlos por esta dimen-
sion de la educacion.

A modo de conclusion

El problema mas grave con que se en-
cuentran los ejercicios para detectar la crea-
tividad es el de su validacion. ;Cémo sabe-
mos que una prueba mide lo que debe me-
dir, es decir, esa capacidad creativa? ;,Cémo
podemos contrastar los resultados para des-
cubrir los fallos e insuficiencias de la Prue-
ba?, sin entrar en todos los matices del pro-
blema, sélo queremos recordar que la co-
rrelacion entre las diversas pruebas de crea-
tividad suelen ser muy bajas y que la com-
paracion con la opinion de profesores y com-
paferos tampoco tiene demasiadas garan-
tias, pues ellos mismos no suelen tener una
idea clara de lo que es la creatividad y por
consiguiente malamente pueden seleccionar
y comparar los individuos a quienes se su-
pone bien dotados.

Las pruebas pretenden tener, junto al



valor diagnodstico, el predictivo. Pero para esto
necesitamos estudios diacrdnicos,
longitudinales. Aqui esta casitodo por hacer.

Estos ejercicios de diagnostico de la
creatividad son tan faciles de elaborar como
dificiles de valorar, lo contrario de los tests
clasicos. Casi toda la responsabilidad esta
en quien ha de calcular el valor de los resul-
tados. Los patrones “estandar” con que com-
parar los rendimientos son imprecisos. El
aspecto mas facil es el de la productividad o
cantidad de respuestas, pero la originalidad
y las categorias en juego, son problemas
donde la precision es mucho menor. En cual-
quier caso la comparacion de los miembros
de una poblacién determinada entre si, cons-
tituye un acercamiento posible. Dado lo com-
plicado y laborioso de esas evaluaciones,
una de las tareas mas urgentes es la de sim-
plificar la notacién. En definitiva se trata de
reducir el tiempo para la valoracién de las
respuestas, 0 su uso se vera enormemente
restringido. Hay problemas menores, cOmo
el de la duracion de estas pruebas, que van
desde cinco minutos a una hora; el de la
unicidad de las pruebas o la multiplicidad,
es decir, si debe contener la prueba una sola
cuestiéon o muchas, asi como la incidencia
de las indicaciones iniciales en el resultado
final, segiin que sugiramos el valor de la can-
tidad o la cualidad. Todo son cuestiones en
las que se ha investigado ampliamente, pero
las conclusiones variadas y aun
discordantes, postulan una continuacion de
las experiencias.

Hay partidarios de un nivel general de
creatividad, detectable especialmente antes
de la adolescencia o en todo caso la limitan
a escasas direcciones fundamentales que
luego con la practica adquiriran potencia y
sobre todo dispondran de los recursos para
su ejercicio adecuado. Otros, siguiendo la li-
nea de Guilford, prefieren hablar de factores
numerosos, sin apenas correlacion entre si.
En este caso hablar de creatividad carece
de sentido, en todo caso de «creatividades»,
en plural. Y, ademas, se plantea el problema
de la relacién entre los factores de la creati-
vidad y los de la inteligencia (Menchén,
1981).

En el nivel actual de las investigacio-

nes podremos concluir que lo mas oportuno
es diversificar las pruebas antes de cualquier
diagnostico, como de hecho acontece en los
tests clasicos. Se cuente o no con un Co-
ciente Intelectual Divergente, paralelo al
Cociente Intelectual Convergente, lo que
parece evidente es que las capacidades
creativas ya no pueden ser ignoradas a la
hora del diagnédstico de los escolares, con-
dicion previa para su cultivo, cuya importan-
cia, por las circunstancias personales y am-
bientales de los educandos, ira en aumento
y que ha de contemplar necesariamente el
sistema educativo.
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